
La CMA se dévoile...

Il met en œuvre la politique de communication de la CMA et pilote la pa-
rution de ce magazine. Il était donc grand temps que nous nous intéres-
sions au service Communication, à son élu référent et à ceux qui le font
quotidiennement tourner… 

Valoriser l’artisanat de Loire-Atlantique,
cela passe par des partenariats. Avec la
chaîne de TV Nantes7, par exemple et les
portraits d’artisans (Passions d’artisans)
diffusés avec un impact très positif en di-
rection du grand public. Avec aussi le
Journal des Entreprises, via les portraits
de chefs d’entreprises artisanales publiés
chaque trimestre depuis cinq ans déjà.
Notre magazine, récemment relooké, 
décortique quant à lui les missions et
actions de la CMA, parfois mal connues

des artisans. Nous avons la chance
d’avoir un président qui croit beaucoup
en la communication et profitons aussi
des retombées des campagnes natio-
nales, qui donnent une image sympa-
thique et dynamique de l’artisanat. 
Le service Com’ organise près de 30 
manifestations par an et prépare pour 
novembre, une cérémonie de remise de
diplômes exceptionnelle… 

Serge LEGROS, 
responsable du service Com’
La double mission de valoriser et
faire connaître l’artisanat 44 
et de rendre lisible nos actions... ■ Serge LEGROS, 56 ans

> DUT Gestion + DEUG droit + Moniteur 
de Gestion + Assistant Technique 
des Métiers

> À la CMA depuis 33 ans…
> Conseiller d’entreprises sur le nord 44

pendant 23 ans
> Responsable Service développement des

entreprises pendant 3 ans
> Directeur de la Com’ depuis 2002

■ Jean-Claude CHOQUET, 61 ans
> Artisan boulanger à Blain
> Élu CMA pour la 1ère fois en 1983
> Président de la CMA depuis 2000
> Référent du Groupe de travail 

Communication 
> Président de la Chambre Régionale 

depuis 2005
> Vice-président national depuis 2000

Une institution plutôt "étatique" comme
la nôtre a pour mission de conduire des
actions en direction des entreprises arti-
sanales. Nous le faisons et devons le faire
savoir ! C’est tout l’enjeu du service
Communication : rapporter ce que la
CMA met en œuvre. Métiers Atlantique
en est un outil. Il doit être pertinent et 
attractif. La récente refonte du site 

Internet est un second outil attrayant,
simple à utiliser. Bien actualisé, il rendra
compte de l’activité foisonnante de la
CMA. La Com’ doit aussi relayer la di-
mension politique de notre engagement,
dans le sens du soutien de proximité ap-
porté aux entreprises, surtout dans l’ac-
tuel contexte économique…

Jean-Claude CHOQUET, 
président de la CMA 44
Mener des actions en direction 
des entreprises et le faire savoir ! 
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